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Liczba ¢
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E BIZNE? egz L|czb.a o | A | el s Llczb.a wl ¢ lexl s .

| STOPIEN godzin godzin

zima 2025/2026 - Semestr1| 3 274 | 154 | 90 | 30 0 148 84| 48 | 16 0 30

lato 2025/2026 - Semestr2| 3 315 | 105 | 150 | 60 0 156 56 | 68 | 32 0 30

zima 2026/2027 - Semestr 3 1 345 | 150 | 150 | 45 0 172 80 | 68 | 24 0 30

lato 2026/2027 - Semestr4| 0 334 | 120 | 120 | 94 0 152 64 | 36 | 52 0 30

zima 2027/2028 - Semestr5| 0 360 | 135| 75 | 120| 30 179 72 | 28 | 64 [ 15 | 30

lato 2027/2028 - Semestr6| 0 270 | 135| 60 | 45 | 30 143 88 | 16 | 24 | 15 | 30
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Studia stacjonarne Studia niestacjonarne

Nazwa przedmiotu Sem. Forma . = ¢

zal. Llczb.a W ¢ lex! s Llczb.a W ¢ lex! s T

godzin godzin S

SEKCJA |. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE - OBOWIAZKOWE
Wprowadzenie do mikroekonomii | E 30 15 | 15 16 8 8 3
Wprowadzenie do makroekonomii | z 30 15 | 15 16 8 8 3
Finanse 1l E 30 15 15 16 8 8 3
Rachunkowos¢ Il E 30 15 | 15 16 8 8 3
Zarzadzanie | E 60 30 | 30 32 16 | 16 6
Matematyka I E 60 30 | 30 32 16 | 16 6
Prawo | z 30 30 16 16 3
Technologie informacyjne | Z 30 30 16 16 3
Metodyka badan naukowych v Z 15 15 8 8 2
RAZEM SEKCJAI| 315 |165|120| 30 | O 168 | 8 | 64| 16 | 0 | 32
SEKCJA Il. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE - OBOWIAZKOWE

Podstawy marketingu Il Z 60 30 | 30 32 16 | 16 6
Nauka o przedsiebiorstwie Il Z 45 15 [ 15 ] 15 24 8 8 8 4
Statystyka Il E 60 30 | 15 [ 15 32 16 8 8 6
Logistyka zaopatrzenia i dystrybucji Il E 60 30 30 32 16 16 6
Finanse osobiste i behawioralne I Z 45 30 | 15 24 16 8 4
Zarzadzanie projektami Il Z 45 15 [ 30 24 8 16 4
Zarzadzanie zasobami ludzkimi Il Z 45 30 | 15 24 16 8 3
E-biznes | Z 30 30 16 16 6
Biznesplan [\ Z 30 15 15 16 8 8 3
Prawo dla przedsiewzie¢ internetowych v Z 30 15 [ 15 16 8 8 3
RAZEM SEKCJAIl| 450 |240|135| 75| O 240 (128 72 (| 40| O | 45
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) Forma C
Nazwa przedmiotu Sem. 2al. [Liczba - - liczba - - T
X w C | CK i w C | CK
godzin godzin S
SEKCIJA I1l. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Arkusz kalkulacyjny w analizie danych Il Z 30 30 16 16 4
Optymall'zaqa decyzji z wykorzystaniem arkuszy " 7 30 15 15 16 3 3 3
kalkulacyjnych
Zachowania nabywcoéw Il Z 30 15 [ 15 16 8 8 3
Rachunek kosztéw dziatan logistycznych 11 Z 30 15 | 15 16 8 8 3
Analityka internetowa i Google Ads v Z 30 15 15 16 8 8 4
Analiza danych w Srodowisku R v Z 45 15 30 24 8 16 4
?tymulow_ame kreatywnf)sc-l i wsp!eranle postaw v 7 30 15 15 16 3 3 3
innowacyjnych w przedsiebiorstwie
Fintech v Z 15 15 8 8 2
Zintegrowane systemy zarzgdzania klasy ERP [\ Z 30 30 16 16 3
Data Driven Start-up \Y) YA 15 15 8 8 2
Prowadzenie, finansowanie i wycena start-up'éw V YA 30 15 15 16 8 8 2
Projektowanie interakcji z uzytkownikiem \Y z 60 30 30 32 16 16 6
Projektowanie aplikacji internetowych Vv Z 60 30 30 32 16 16 6
Cyberbezpieczenstwo VI z 30 15 [ 15 16 8 8 2
Projektowanie e-ustug VI Z 30 15 15 16 8 8 2
RAZEM SEKCJAlIl| 495 |225| 75 | 195 264 (120( 40 | 104 49
SEKCJA IV. PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE
Przedmiot specjalnosciowy V 4 30 15 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy Vv Z 30 15 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy V 4 30 15 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy Vv Z 30 15 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy VI Z 30 15 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy VI Z 30 15 | 15 16 8 8 2
Przedmiot specjalnosciowy VI 4 30 15 15 16 8 8 2
RAZEM SEKCJAIV| 210 |105| 15 | 90 112 [ 56 | 8 | 48 14
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Nazwa przedmiotu Sem. Fc;n::a Ticzba - - liczba - - :
X w C |CK]| S i w C |CK]| S
godzin godzin S
SEKCJA V. PRZEDMIOTY HUMANISTYCZNE | SPOtECZNE
Przedmiot humanistyczny | VI Z 30 15 | 15 16 16 3
Przedmiot humanistyczny Il VI 4 30 15 [ 15 16 16 3
Przedmiot spoteczny | VI Z 15 15 8 8 1
Przedmiot spoteczny Il VI 4 15 15 8 8 1
RAZEM SEKCJA V| 90 60 | 30| O 0 48 48 | 0 0 0 8
SEKCJA VI. PRZEDMIOTY OGOLNOUCZELNIANE - OBOWIAZKOWE
Elektroniczne Zrédta informacji naukowe;j [\ z 4 4 4 4 0
Bezpieczenstwo i higiena pracy | z 4 4 4 4 0
Wychowanie fizyczne v z 30 30 0 0
Wychowanie fizyczne V z 30 30 0 0
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 Il Z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 Il Z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - S1 v Z 30 30 0 2
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 Il 4 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 Il Z 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 v 4 0 20 20 4
Jezyk obcy | - jezyk angielski - N1 Vv Z 0 20 20 2
Jezyk obcy Il - S1 Il Z 30 30 0 2
Jezyk obey Il - S1 1] 4 30 30 0 2
Jezyk obcy Il - S1 v 4 30 30 0 2
Jezyk obcy Il - S1 Vv Z 30 30 0 2
Seminarium dyplomowe V z 30 30 15 15 6
Seminarium dyplomowe VI z 30 30 15 15 | 12
Praca dyplomowa VI z 0
RAZEM SEKCJA VI| 338 4 |270| 4 | 60 | 118 4 |80 | 4 | 30| 32
RAZEM LICZBA GODZIN NA KIERUNKU| 1898 | 799 | 645|394 | 60 | 950 (444(264|212| 30 | 180
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) Forma C
Nazwa przedmiotu Sem. 2al. [Liczba - - Ticzba - - T
X w C | CK i w C | CK
godzin godzin S
SZCZEGOLOWY WYKAZ SPECJALNOSCI
E-commerce
Prowadzenie sklepu internetowego Vv z 30 15 15 16 8 8 2
Profesjonalna sprzedaz i obstuga klienta Vv Z 30 15 | 15 16 8 8 2
E-handel z wykorzystaniem poréwnywarki cen Vv Z 30 15 | 15 16 8 8 2
Instrumenty konkurowania w E-commerce \' Z 30 15 15 16 8 8 2
E-marketplace VI z 30 15 15 16 8 8 2
Polityka asortymentowa VI z 30 15 15 16 8 8 2
Strategie marketingu internetowego VI z 30 15 15 16 8 8 2
E-marketing
Lead Generation ) YA 30 15 15 16 8 8 2
SEQ/SEM Vv Z 30 15 15 16 8 8 2
Web Design Vv z 30 15 15 16 8 8 2
Marketing w mediach spotecznosciowych Vv z 30 15 15 16 8 8 2
Marketing w kanale wideo VI z 30 15 15 16 8 8 2
Kreowanie marki w Internecie VI z 30 15 15 16 8 8 2
Sztuczna inteligencja w marketingu VI Z 30 15 15 16 8 8 2
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